








prostor za promišljanje te ekspermentiranje sa samom formom slova                       
- otiskivanjem možemo stvarati različite grafičke oblike. Ideja njegove prednosti 
je olakšavanje izražavanja osobama s poteškoćama u pisanju. Štambilje-slova 
modelirala sam u 3D softveru (3DMax) te isprintala pomoću 3D printera. Svaki 
štambilj sadrži oznaku slova engleske i hrvatske abecede. Osim slaganja i 
konstruiranja rečenica, može se eksperimentirati i s vidljivošću otiska koji se 
regulira jačinom pritiska štambilja na papir. 

Kontaktirala sam udrugu Zamisli - Udruga za promicanje kvalitetnog obrazovanja 
mladih s invaliditetom. U sklopu radionice, sudionici su otisnuli na različite 
formate papira svoje intimne misli i razmišljanja o problemima s kojima se 
svakodnevno susreću. „Izrađeni plakati“ postavljeni su na javnim površinama. 
Dokumentacija radionice ostala je privatna.

 

Otiskivanje rečenica
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NEVIDLJIVO I VIDLJIVO

Može li nešto opstati bez svoje reprezentacije? Gubimo li u translaciji putem 
medija dijelove stvarnosti? Kako manipulirati onime što te manipulira, kada se na 
nesvjesnom nivou informacije reflektiraju na nas. U industriji marketinga  bitno je 
usmjeriti pažnju potrošača na sebe. Uvući ga u svoju začaranu mrežu stalne 
potražnje. Različite modifikacije svijetlećih znakova su odličan način za 
privlačenje te pažnje. Medij je jednako važan u mom radu kao i poruka koju nosi. 
Pomoću električnih žica koje svijetle ( EL-wire) konstruirala sam rečenicu              
„ Može li nešto opstati bez svoje reprezentacije?“ 

All representation is false. A likeness differs of necessity from what it represents. 
If it did not, it would be what it represents, and thus not a representation. The 
only truly false representation is the belief in the possibility of true representation. 
Critique is not a solution, but the problem itself. Critique is a police action in 
representation, of service only to themaintenance of the value of property 
through the establishment of its value.¹⁴ 
 Svijetleći znak kao javan i poznat način komunikacije kako bi se usredotočili na 
pitanje. „Svijetlost“ znaka agresivno prožima okruženje s porukom rečenice. 
Disleksija je često društveno nevidljiva. Ona se ne manifestira u fizičkom nedo-
statku, ona se pretvara u nesigurnost pojedinca. Pokušavam poremetiti pasivno 
prihvaćanje informacija.  Rukom ispisujem riječi na zidu. One su osobne, one 
djeluju javno te izražavaju moju poteškoću tijekom pisanja (disleksiju). Koristim 
se tintom koja sadržava fosfor. Na dnevnom svijetlu rečenice na zidu su                  
„nevidljive“. U mraku kada ih osvijetlimo UV-svijetlom one se sjaje i postaju                   
fluroscentne tj. vidljive.  

¹⁴ Mhttp://meetopia.net/virus/pdf-ps_db/Wark_A-Hacker-Manifesto.pdf
*mogućnost višestruke varijante prijevoda 
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ČITAM, PIŠEM, GOVORIM 

Medij se može okarakterizirati kao materija  združena s određenim kodom 
posredstvom kojeg se i sama virtualizira ostvarujući tako svoju sposobnost 
zaprimanja i prenošenja značenja. S materijalne strane, jezik počivana zvuku 
proizvedenu ljudskim glasom, odnosno na materijalnosti odabrane podloge 
i u nju utisnuta zapisa, no svojstva medija jeziku podaruje ponajprije njegova 
virtualna strana –sam kod, odnosno sustav jezičnihznakova koji se međusobno 
kombiniraju po određenim pravilima te se konvencionalno vezuju uz određena 
značenja.¹⁵ 
Editirala sam tri videa, tri reprezentacije „sebe“ koje zaokružuju cjelokupni rad. 

U prvom videu bavim se tekstom, kontruiranjem značenja i načinima čitanja. 
Zapisujem misli vezane za objekte, tijelo te emotivna stanja koje sam stekla 
empirijskim iskustvom. Oni održavaju moju stvarnost u kojoj sudjelujem. Tijekom 
videa tekst se pojavljuje u dijelovima, stvarajući tjeskobu prilikom čitanja s 
kakvom se mogu susresti osobe s disleksijom. Raslojavanjem jezičnoga koda u 
reklamni diskurs stvaram nova značenja te na neki način sukob između fikcije i 
stvarnosti. Umjetnost koja govori jezikom reklamiranja. Dekonstrukcija kao 
suočavanje s različitim aspektima diskursa.Tijekom „emitiranja“ teksta pojedine 
rečenice djeluju kontradiktorno i daju nam višestruka značenja te se unutar 
samog teksta „pojavljuje“ novi tekstualni zapis. Eksperimentiram i sa                
tipoglikemijom tj. sposobnosti da čitamo rečenice u kojima  slova nisu                  
napisana ispravnim redoslijedom.

¹⁵ Virtualnost i materijalnost – sprega ili dihotomija? - Od svijesti prema savjesti kroz prizmu odnosa 
‘subjekt-objekt-medij’- Marina Biti 
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Video 1 “Tekst u tekstu”
 

Video 1 “tipoglikemija”
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U drugom videu bavim se govorom tj. govornim vježbama, obzirom da sam i 
sama veći dio djetinjstva provela kod logopeda. Govornom vježbama potiče se 
na jezično oslobođenje, tj. slobodno izražavanje. Početni stupanj govornih vježbi 
bavi se pravilnim izgovaranjem glasova, pri čemu se pazi na položaj jezika i zubi 
u ustima. Zatim se izgovaraju riječi koje imaju isti korijen te se pazi na              
izgovaranje fonema o kojima ovise značenja riječi. Uzimam riječi iz teksta prvog 
videa te ih izgovaram prolazeći proces govornih vježbi. Obzirom da moj govor se 
izvodi u mediju koji omogućuje kontrolu nad obradom govora ispravljam greške 
koje su nastale u samom izvođenju. 

Treći video bavi se samim procesom tipkanja i elektroničkog zapisa. U njemu je 
vidljiv proces greške prilikom tipkanja. U tekstu se izmjenjuje raspored riječi koje 
tvore tri rečenice. One izražavaju osjećaj nelagode koja se stvara tijekom pisan-
ja, čitanja i govora kod osoba s izraženijom disleksijom i dislalijom. Mijenjanjem 
rasporeda riječi u rečenicama utječe se na promjenu značenja i  diskursa. 

Tekst (video 3); 
Crvenila na znojnim licima                                                                                                                             
Pokušaj prihvaćanja                                                                                                                               
Nelagoda u tijelima

Nelagoda na licima                                                                                                                                  
Pokušaj crvenila                                                                                                                                  
Prihvaćanja u znojnim tijelima

U tijelima                                                                                                                                                              
Na znojnim licima pokušaj                                                                                                                  
Nelagoda prihvaćanja crvenila

Pokušaj tijelima znojnim licima                                                                                                                     
Crvenila na                                                                                                                                                
Nelagoda prihvaćanja u
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Treći video bavi se samim procesom tipkanja i elektroničkog zapisa. U njemu je 
vidljiv proces greške prilikom tipkanja. U tekstu se izmjenjuje raspored riječi koje 
tvore tri rečenice. One izražavaju osjećaj nelagode koja se stvara tijekom pisan-
ja, čitanja i govora kod osoba s izraženijom disleksijom i dislalijom. Mijenjanjem 
rasporeda riječi u rečenicama utječe se na promjenu značenja i  diskursa. 

Tekst (video 3); 
Crvenila na znojnim licima                                                                                                                             
Pokušaj prihvaćanja                                                                                                                               
Nelagoda u tijelima

Nelagoda na licima                                                                                                                                  
Pokušaj crvenila                                                                                                                                  
Prihvaćanja u znojnim tijelima

U znojnim licima                                                                                                                                 
Prihvaćanja nelagoda                                                                                                                               
Pokušaj na tijelima crvenila 

Na licima u tijelima znojnim                                                                                                                 
Pokušaj prihvaćanja                                                                                                                                  
Nelagoda crvenila

Nelagoda u tijelima znojnim                                                                                                                                                        
Pokušaj crvenila                                                                                                                                                                             
Na licima prihvaćanja  

 

 U tijelima                                                                                                                                                              
Na znojnim licima pokušaj                                                                                                                  
Nelagoda prihvaćanja crvenila

Pokušaj tijelima znojnim licima                                                                                                                     
Crvenila na                                                                                                                                                
Nelagoda prihvaćanja u

Video 1,2,3
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ZAKLJUČAK

U ovom radu bavila sam se reklamnim diskursom te čitanje istog obzirom na 
disleksiju.  Reklame i marketing stvaraju zanimljivo polje interesa zbog same 
vrijednosti koju nadodaju na određen objekt ili osobu- one nas pozivaju na 
djelovanje. Smatram da svi tekstovi zahtjevaju nešto od nas. U diskursu rekla-
ma- tržišta emocija i (ne)potrebnih materijalnih dobara stvaraju se novi fiktivni 
identiteti - kojima često i sami težimo. 

U prvom procesu rada izrađeni su personalizirani „plakati“. Intimni sadržaj je 
oblikovan kroz reklamni diskurs. Oni odstupaju od uobičajne forme plakata zbog 
svojih dimenzija i vidljive „pripreme za grafički tisak“ te s time stvaraju koncept 
„anti-plakata“. Baveći se problematikom teškoćama u pisanju u drugom dijelu 
procesa izrađen je alat za otiskivanje rečenica. Štambilji produžuju vrijeme 
potrebno za konstruiranje rečenica i brišu naš „identitet“ koji je vidljiv u rukopisu. 
Koristeći se alatom industrije oglašavanja napravljen je svijetleći znak. On 
postavlja pitanje, ne tražeći odgovor. Također, ispisujem rečenice na zidu koje su 
u potrazi za vlastitim rukopisom. One se ne srame greške , one su vidljive, one 
sjaje. U mediju videa zaokružila sam cjelokupni rad koji tranfomira samoreprez-
entaciju u različitim formama, diskursima i iskazima.  
 

 

U znojnim licima                                                                                                                                 
Prihvaćanja nelagoda                                                                                                                               
Pokušaj na tijelima crvenila 

Na licima u tijelima znojnim                                                                                                                 
Pokušaj prihvaćanja                                                                                                                                  
Nelagoda crvenila

Nelagoda u tijelima znojnim                                                                                                                                                        
Pokušaj crvenila                                                                                                                                                                             
Na licima prihvaćanja  
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