


Jos informacija...









DIPLOMSKI RAD
Jasna Kovacevi¢

MENTORICA
Doc.dr.sc. Ilvana Keser Battista

ODSJEK
Animirani film i novi mediji

SMJER
Novi mediji

SVEUCILISTE U ZAGREBU
AKADEMIJA LIKOVNIH UMJETNOSTI

rujan, 2017. Zagreb






UVvoD
DIJAGNOZA ODRASTANJA
REKLAMNI | UMJETNICKI DISKURS
PERSONALIZIRANI PLAKATI

ZELIM SVOJ RUKOPIS
NEVIDLJIVO | VIDLJIVO

CITAM, PISEM, GOVORIM
ZAKLJUCAK

REFERENCE

9
14
17
19
20
24
26



UuvoD

“Citajte kako biste Zivjeli“ - Gustave Flaubert

Nematerijalna dobra kao $to su informacije, znanje i stvaraladtvo postaju
beskona¢no umnozivi i lako dostupni svima. Kao sto Mckenzie Wark kaze:
“Informacija zeli biti slobodna, a posvuda je u okovima. Ona je nematerijalna, ali
nikad ne postoji bez materijalnog nositelja.“

U danasnjem informacijsko-tehnoloSkom okruzenju obrada raznih informacija
kroz Citanje te njihova tranformacija kroz naSe razumijevanje, izrazavanje putem
govora i pisanja takoder nas drustveno obiljezava kao zdravog pojedinca.
Stovige, savladivost vise jezika osim materinjeg donosi drustvene i psiholoske
privilegije kao i kvantitetu informacija na raspolaganju.

Mark Fisher u svojoj knjizi ,Kapitalisticki realizam* dijagnosticira razli€ite psihicke
bolesti (poremecaj paznje, disleksija, bipolarni poremecaj) koji su nastali iz
drustvenog okruzenja duboko privatiziranih i potrosnih trenutaka: ,Ako je nesto
poput poremecaja hiperaktivnosti s nedostatkom paznje patologija, to je patologi-
ja kasnog kapitalizma — posljedica uklju€enosti u zabavno - kontrolne obrasce
hipermedijacijske potroSacke kulture. Proizvodi zahtijevaju da se proizvode i
konzumiraju u kontinuiranim kontekstima, oni se takoder mogu prilagoditi trajanji-
ma pogodnijim za elektroniku nego $to nade tijelo moze izdrzati. | bez sumnje,
ubrzani ritam Zelje potroSaca u konacnici mijenja osnovnu strukturu nasih tijela.
Posljedica toga $to je priklju¢eno u matricu je pasivnost,

nemogucnost koncentracije.” 2

"McKenzie Wark — Hakerski manifest
2Mark Fisher Capitalist Realism — Is there no alternative?



Mogucée da danas Zivimo u dobu post-disleksije. Vrlo u€inkovito obradujemo
gustoce podataka, navigiramo bez potrebe za Citanjem — povezujemo slogove i
fragmente slika, stvaramo vece kontekste te ponekad ne uvidamo greske koje se
stvaraju u procesuiranju tih informacija.

DIJAGNOZA ODRASTANJA

Disleksija je teSkoc¢a u u€enju koja se korijeni u kognitivnom procesu mozga. To
je uzrokovano poremecéajem u nasim osnovnim neuronskim krugovima za
obradu jezika i simbola. Podrijetlo ovog poremecaja su izazovi s kojima se netko
s disleksijom susrece prilikom procesa u€enja €itanja, pisanja i pravilnog artikuli-
ranja rijeCi( dislalija). "Disleksija nije bolest, ve¢ drugadiji raspored mozdanih
krugova. U prijadnjim vremenima, ljudi s disleksijom bili su heroji, graditelji. U
suvremenom dobu dijete koje ne moze Citati osjeca se kao da je potpuno
drugacije od ostatka svijeta."- Dr. Maryanne Wolf 3

Oc¢i se kre¢u po papiru, ekranu, prate redove, prenose informacije u mozak.
Kontekste rijedi filtriramo po nasim iskustvima, mislima, distrakcijama.
NeizbjeZno je da se tumadenje teksta razlikuje za svakoga. Citanje i razumije-
vanje je svojevrsna memorija, ono se dogada s nama u trenutku te ovisi o
vremenu prostoru te nama samima kao katalizatorima.

Vidimo li u poremecajima znak nenormalnosti ili raznolikosti?

3Madeline Martin - Dyslexia and Creativity



Tijekom osnovnoskolskog obrazovanja paralelno uz Skolu provodila sam vrijeme
u poliklinici za teSko¢e u komunikaciji kako bih naucila pravilno artikulirati
odredene glasove kao sto su ¢,¢,S i savladati Citanje s razumijevanjem. Drugim
rije€ima, program se svodio na savladavanije dislalije (poremecaja kod izgovora
glasova) i disleksije. Trud i vrijeme uloZeni u razumijevanje procitanog izazivao bi
sram. Osvjestavanje tog problema i pristup tim vjezbama poticali su moje
nezainteresiranosti i nesigurnosti. Izgovaranje glasova ¢ i ¢ bilo bi istovjetno bez
svojih fonetskih razlika. Glas § zvu€ao bi kao Sum. Polozaj jezika u ustima
zahtjevao je preciznost koju sam savladala putem vjezbi. Zbog potedkoca u
¢itanju moje razumijevanje napisanog teksta bilo je teze. Slova u tekstu znala bi
nestati ili odlutati u rijec iznad. Rijeci i reCenice bi dobivale nova znacenja. Ako
netko nesto “odnosi®, procitala bih kao da “donosi“, a umjesto da ptica “brzo
doleti“, ona “brzo odleti“. “Presavijanje” bi postalo “presadivanje”,

“poderao” — “pobrao” itd... Poanta procitane pri€e uvijek bi bila u detaljima
umjesto u Sirem kontekstu pri€e. Sve viSe vremena provodila sam vjezbajuci
koncetraciju i Citanje s razumijevanjem kako bih ogranicila tu nevidljivu
poteSkocu koja je ograni¢avala mene kao drustveno prihvatljivog pojedinca.
Svuda oko nas su razli€iti diskursi, znacenja, informacije koje €itamo konstantno
i bez prestanka. Svaka informacija postala je svojevrsni alat za savladavanje
disleksije. Takoder, okruzeni smo elektroni¢kim ,protezama*“ i softverima koji nam
olak8avaju Citanje, pisanje, prevodenje i razumijevanje. Po mom misljenju
najrasirenije, ,nasilne” informacije koje primamo dolaze iz reklamnog diskursa.
Namecéu nam zelje u kojima se bespomocno utapamo i prisvajamo tude
indetitete prividnog odraza drustva u kojem Zivimo. One nemaiju disleksiju,
vec¢inom su gramaticki toCne. Zanimalo me zasto su tako nepogreSive i ,istinite”.



REKLAMNI | UMJETNICKI DISKURS

.Informacija, kada je uistinu slobodna, nije slobodna za svrhu savrSenog repre-
zentiranja svijeta, ve¢ za izrazavanje njegovog razlikovanja od onoga $to jest i
za izraZavanje suradnicke sile koja transformira ono &to jest u ono $to moze biti.
Znak slobodnog svijeta nije sloboda da se informacija konzumira, ili proizvodi, pa
niti da se njezin potencijal udjelovi u privatnim svjetovima prema osobnom
izboru. Obiljezje slobodnog svijeta je sloboda za kolektivnu transformaciju svijeta
posredstvom slobodno odabranih i slobodno aktualiziranih apstrakcija.“

Mediji definiraju stvarnost te stvaraju slojevitost produkcija ,stvarnosti“. Nove
vrijednosti koje su proces kapitalisticke komodifikacije, komercijalizira se privatno
i javno, mijenjaju se i namecéu Zivotni stilovi. Cak i politicki angazirani, interven-
cionistiCki umjetnici neizbjezno su prisiljeni koristiti istu metodologiju i mreze koje
stvara poduzetnicka kultura. Kako danas shvatiti efektivnost i znacenje kritickog
neslaganja kada ono dopire iz istog onog svijeta koji izaziva?®

Kako manipulirati onim Sto te manipulira?

Kulturno ometanje (Culture jamming)® je anti-konzumeristi¢ki socijalni pokret koiji
kritizira mainstream institucije, korporacije, masovne medije, marketing uz
pomoc istih komunikacijskih alata. Aktivisti osim kritiziranja i osvje$éivanja
odredenog problema pokusavaju umjesto Cesto prisutnog monologa uspostaviti
dijalog u reklamnim porukama. Neki od poznatih aktivista i umjetnika su Ron
English te grupe The Yes Men, Guerrilla Girls, Billboard Liberation Front itd...”
Jedan od dobrih primjera medijske manipulacije je projekt dvojice studenata
praske filmske akademije Filipa Remunde i Vita Klusaka te njihov dokumentarac

* McKenzie Wark — Hakerski manifest

5 Gregory Sholette — Dark matter

8 Culture jamming/Subverzija reklamiranja — praksa stvaranja podvala i parodija na temelju korporativnih i politi¢kih
reklama / Gerilska komunikacija — pokusaj izazivanje subverzivnih u¢inaka putem intervencija u procesu komunikacije

7 http://h100.biz/anti-advertising-ometanje-rehabilitacija-javnog-prostora/



10

“Cesky sen” (Ceski san). Raden je i zamisljen kao dokumentarna pljuska moder-
nom konzumeristickom drustvu. Projekt je lansirao uvjerljivu i profesionalnu
marketin§ku kampanju za novi praski hipermarket naziva Ceski san. Redateljski
dvojac uspio je privuci nekoliko tisuca svojih sugradana na svecano otvorenje
navodnog supermarketa. Umjesto Sarenih polica i artikala po niskim cijenama
doCekale su ih metalne cijevi tek dobro uljepSane metalne skele...

Prema rijeCima redatelja Filipa Remunde “Ljudi trebaju ¢vrsto uporiste, a
reklame im to omogucuju. Dobar je osjecaj znati da ¢u svojom reklamom izravno
odluciti gdje ¢e nekoliko tisuca ljudi provesti svoj dan” 8

Ljudi se kreéu prema laznom hipermarketu “Cesky sen”

8 https://www.youtube.com/watch?v=cKFUuMr63EM



N

lako reklame djeluju hladno i isprazno i dalje imaju veliku mo¢ uvjeravanja. Jezik
reklamnoga diskursa pokazuje izuzetnu fleksibilnost jer se njegov diskurs stalno
obogacuje novim dimenzijama. U stvaranju reklame stalno se potic¢e originalnost,
domisljatost i duhovitost Sto rezultira neiscrpnim nacinima i uporabom razlicitih
vizualnih i auditivnih kodova. Sadrzaiji reklamnih poruka najée$ce imaju
odredene jezi¢ne i stilske postupke kao $to su: forma pitanja — imperativni iskaz
- superlativha forma - ponavljanje oblika prvog lica jednine - frazemski izrazi i
njihove modifikacije — uporaba metafora - parafraza.® Reklame tvore razne
prividne forme konstrukcije snage, identiteta, seksualnosti prikazujuci fikciju
realnosti te tako stvaraju veliki dio nadeg okruZenja, gomilanjem informacija
putem razli¢itih medija.

,Dovodenje u svijetlost nesto promisljeno u tisini $to je trebalo ostati skriveno*

- Jenny Holzer

Glavni fokus rada Jenny Holzer je prenoSenje naracije, ideje i kritike na javne
povrsine putem razli€itih tehnologija koje su naj¢esce koridtene u svrhu reklami-
ranja i informiranja (oglasivacka mjesta, reklamni panoi, LED znakovi itd...)
Njezin najpoznatiji tekstualni javni rad , Truisms“'* mozemo naci na raznim
platformama kao i na javnoj domeni. Obzirom na to da se nalazi na javnoj
domeni, rijeCi koje dolaze dostupne su svima, nisu u sustavu koji €esto maskira
neravnopravnost. Rad predstavlja osamdeset Sest reCenica koje su poredane po
abecednom redu te je upotreba jezika ponekad istovjetna reklamnom diskursu.
Sto nam govori kroz izjave? Na $to se referira? Ona kao Zena, politicka
aktivistica, feministica, zrtva, umjetnica?

9 dr. sc. Anamarija Gjuran-Coha, Medicinski fakultet- Elementi reklamne retorike u hrvatskim reklamnim porukama
19 https://mfx.dasburo.com/art/truisms.html
"ogigledna, opce poznata istina koju je suvidno dokazivati, provociranje istine, banalnost



12

Iz cjelokupnog konteksta nevidljiv nam je rod osobe koja nam se obraca te ne
mozemo zakljuciti da li ih je pisala jedna ili vise osoba. Iz re¢enica mozemo
iSCitati kritiku koja se odnosi na odredenu ciljnu skupinu $to je jedan od segme-
nata reklamnog diskursa npr. ,eating too much is criminal®, , fathers often use
too much force®. Vecina izjava kritizira drustvo, kapitalizam, konzumerizam,
rodnu neravnopravnost itd. (,everyone's work is equally important®, ,a man can't
know what it is to be a mother*, ,abuse of power comes as no surprise®). Jenny
Holzer Cesto upotrebljava zamjenice u svojim reCenicama (,your actions are
pointless if no one notices®) koje su takoder dio reklamne retorike.
Primjenjivanjem zamjenica stvara se prisniji odnos.

Jezik reklama moze nam puno toga otkriti o odredenoj kulturi, drustvu i
psihologiji. Njezine izjave mozemo promatrati kao tok misli koji preslikava
tadasnju drustvenu sliku 1977—79 godine kada je i sam rad nastao. Re€enice su
predstavljene kao ultimativna istina o0 nama i nasoj okolini te pretpostavljam da
su osmisljene za agitiranje, uznemiravanje, kriticko razmisljanje i generiranje
rasprave. | dok vecina njih isti€e negativne osobine sistema iz njih takoder
mozemo iScitati njezina intimna promisljanja (,low expectations are good protec-
tion®, ,men are not monogamous by nature®, ,old friends are better left in the
past®). Obzirom na to da su neke re€enice otisnute na razli¢itim proizvodima
(majice, kape , kutije) te projicirane na razli¢itim mjestima po gradu dovodi se u
pitanje kako one samostalno funkcioniraju? Koliko se danas preklapa umjetnost i
oglasavanje? ,Humor is a release” izjavu otisnutu na proizvodu mogu protumaditi
kao reklamni slogan za npr. pastu za zube jer danas skoro svaka nasa osobna
stvar nosi neki slogan ili oznaku brenda koji nas pretvara u hodajuce reklame.



Mnogi elementi kao Sto su prezentacija, tekst, simbolizam, medij i materijali u
pokuSaju za stvaranjem anti-reklame mogu imati ve¢u promocijsku mo¢ koja se
opet se vraca svojoj prvobitnoj svrsi - reklami.

ABUSE OF POWER COMES AS NO SURPRISE

ALIENATION PRODUCES ECCENTRICS OR REVOLUTIONARIES
AN ELITE IS INEVITABLE

ANGER OR HATE CAN BE A USEFUL MOTIVATING FORCE

ANY SURPLUS IS IMMORAL

DISGUST IS THE APPROPRIATE RESPONSE TO MOST SITUATIONS
EVERYONE’S WORK IS EQUALLY IMPORTANT

EXCEPTIONAL PEOPLE DESERVE SPECIAL CONCESSIONS
FAITHFULNESS IS A SOCIAL NOT A BIOLOGICAL LAW
FREEDOM IS A LUXURY NOT A NECESSITY

GOVERNMENT IS A BURDEN ON THE PEOPLE

HUMANISM IS OBSOLETE

HUMOR IS A RELEASE

INHERITANCE MUST BE ABOLISHED

KILLING IS UNAVOIDABLE BUT IS NOTHING TO BE PROUD OF
LABOR IS A LIFE-DESTROYING ACTIVITY

MONEY CREATES TASTE

MORALS ARE FOR LITTLE PEOPLE

MOST PEOPLE ARE NOT FIT TO RULE THEMSELVES

MOSTLY YOU SHOULD MIND YOUR OWN BUSINESS

MUCH WAS DECIDED BEFORE YOU WERE BORN

MURDER HAS ITS SEXUAL SIDE

PAIN CAN BE A VERY POSITIVE THING

PEOPLE ARE NUTS IF THEY THINK THEY CONTROL THEIR LIVES
PEOPLE WHO DON‘T WORK WITH THEIR HANDS ARE PARASITES
PEOPLE WON'T BEHAVE IF THEY HAVE NOTHING TO LOSE
PRIVATE PROPERTY CREATED CRIME

ROMANTIC LOVE WAS INVENTED TO MANIPULATE WOMEN
SELFISHNESS IS THE MOST BASIC MOTIVATION

SEX DIFFERENCES ARE HERE TO STAY

STARVATION IS NATURE’S WAY

STUPID PEOPLE SHOULDN'T BREED

TECHNOLOGY WILL MAKE OR BREAK US

THE FAMILY IS LIVING ON BORROWED TIME

THE LAND BELONGS TO NO ONE

TIMIDITY IS LAUGHABLE

TORTURE IS BARBARIC

YOU ARE GUILELESS IN YOUR DREAMS

YOU MUST REMEMBER YOU HAVE FREEDOM OF CHOICE Jenny Holzer “Truisms
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PERSONALIZIRANI PLAKATI

Promocija stvara trziSnu vrijednost, prilagodava se potrebama potrosaca.
,Potreba stvara proizvod, ali i proizvod stvara potrebu.“— Karl Marx.

Obzirom na poteskoce u pisanju, Citanju i govoru odlucila sam iskoristiti reklamni
diskurs u procesu svog rada. Kako su znacajke reklamnih poruka kratkoéa,
sazetost, jasnocéa i razumljivost, reklamni diskurs nam jasno daje do znanja sto
zeli od nas kao potro$aca - Cita se bez greSaka u gramatici, vidljiv je i direktan.
Sistemi oglaSavanja namjenjeni su za velike mase {j. ciljane skupine u njima dok
je disleksija stvar pojedinca.Tekstualne aluzije oslanjaju se na riznicni pristup
znanju; zahtjevaju da skupljamo i prepoznajemo diskretne jedinice informacija.
Reklame koje se oslanjaju na samoreferentnu intertekstualnost zahtjevaju
odreden stupanj refleksivnosti o sistemu oglasavanja; stoga govore o visem
obliku medijske pismenosti gdje se od gledatelja trazi da abstraktira i generalizira
iz specificnih nau€enih znanja iz sistema oglasavanja. '?

Proucavajuci diskurs i psihologiju marketinga napravila sam seriju plakata u
njihovoj ,suprotnoj formi. Umjesto standarnih velikih dimenzija, plakate sam
svela na format 3.5 cm x 4 cm. Graficki sam oblikovala plakate dodajuci im crnu
pozadinu na kojoj su ispisane jedva vidljive intimne reCenice kojima sam se
referirala na aktualne reklamne poruke i novinske ¢lanke. Re¢enice su malih
dimenzija u kontekstu fonta te tako joS vise odskacu od uobicajenih velikih formi
reklamiranja. Dvojake u sadrzajnom znacaju, s jedne strane imaju formu reklam-
nog diskursa, naj¢esCe atribute kojima je suprotstavljen moj intimni kontekst  (
»Aktualna - uz pomo¢ interneta vjezbam konciznost.“), naspram posve izdvojenih
reCenica koje oznacavaju moje stanje svijesti u odredenom trenutku gdje

2 Robert Goldman, Stephen Papson — Sign Wars, The cluttered landscape of advertising
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prikazujem kako je svijet marketinga Cista suprotnost mom svijetu kao pojedinca
( ,Nije bitno ako danas ne stignes oprati kosu“.) Na rubovima plakata nalaze se
grafiCke oznake (datum i vrijeme izrade plakata, sustav boja, oznake rezanja
plakata, itd.) Eksperimentiram s elementima plakata: vidljivost informacije,
diskursom, grafi¢kim oblikovanjem itd.. Takoder, ovisno o redoslijedu Citanja
plakata, mozemo konstruirati priCu koja se sastoji od osobnih promisljanja o
svakondevnici. Plakati su trenutno postavljeni na zidu u javhom prostoru.

Nece biti boja i rijeci koje éemo pojesti. Kupujemo emocije, zadovoljavamo svoju
Zed, a izbora imamo sve viSe. Marketing nas tjera da se poistovijetimo s reklam-
om , logom, znakom koji predstavlja zivotni stil kakav ,zelimo“. Sam znak ima
svoju trzidnu vrijednost, iako su konstantno skloni promjenama kako bi zadrzali
svoju atraktivnost. Sve je danas obojeno fiktivnim informacijama. Svaka nasa
potreba usla je u javni svijet te je iskoristena u diskursu reklamiranja. Cini li nas
marketing jednakima, briSe li nasu individualnost? Pruza nam svijet binarnih
mogucnosti. Marketing je shvatio da viSe ne padamo na kliSeje — kao publika
postajemo smo sve cini¢niji i kriticniji.

Primjeri reCenica na plakatima :

.Ne volim kako mi se presavija trbuh i gréi lijeva noga dok sjedim*
.Neispavanost, dvije Snite pastete, kava i cigareta“

.Previse je sve dekoncentrirano”

.,Nesigurna sam, treba mi moderna Zenska jakna“



16

—_— e m—




17

ZELIM SVOJ RUKOPIS

PiSem i stvaram greSke koje reflektiraju mene, moje nedovrsene

misli - sinkronizacija s pokretom ruke. Tijekom pisanja razmisljam kako se piSe m
i n, oni nisu odvojeni kao na tipkovnici. Cesto automatski konstruiram regenice u
mislima, razmisljam o njima. Ponekad ih piSem viSe puta, ispravljam, podcrta-
vam. Da li jacina pritiska olovke na papir govori o mom trenutnom raspolozZenju.
Moj rukopis se konstantno mijenja.

Rukopis je sloZena vjestina koja utjeCe na kognitivni razvoj - viezba vizualne,
motorne i memorijske sklopove. Takoder, rukopis je identitet koji predstavlja
osobni pecat svakog pojedinca kako u svjetovnoj tako i u duhovnoj prizmi.

U svjetovnom kontekstu moZemo pronaci direktnu vezu izmedu rukopisa i naseg
identiteta. Vlastorucni potpis u svim pravnim aspektima predstavlja odraz nase
volje, €ak stavljen iznad nase autogene reprezentacije (potpis kao jamstvo).

U tom konceptu rukopis ima funkciju identiteta i odraza volje. S druge strane,
njegov duhovni aspekt ima sasvim drukcije parametre. Tipkovnice mijenjaju
fiziCku vezu izmedu pisca i teksta. Rukopis poti¢e jasnu misao i prirodnu struktu-
ru. Prijevod misli ima manje mogucénosti za odstupanje. Prilikom tipkanja sposob-
nost (softverskog) uredivanja teksta ponekad paralizira tok misli. Elektronicki
zapis moze omoguciti slozeniju strukturu te je Cesto previSe slozen i sugerira
drugadiji vremenski period od samog pisanja.*® Takoder tipkanje je vidljivije
(Citkije) jer je sadrzaj zaslona vidljiv drugima te se vrlo brzo tranformira iz privat-
nog u javno djelovanje.

Zeljela sam napraviti alat koncipiran kao otisak slova koji bi nam omoguéavao
otiskavanje Zeljenih reCenica. Tijekom otiskivanja omogucen je veci vremenski

'3 http://www.nha-handwriting.org.uk/handwriting/why-is-handwriting-important
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prostor za promisljanje te ekspermentiranje sa samom formom slova

- otiskivanjem mozemo stvarati razli¢ite graficke oblike. Ideja njegove prednosti
je olak$avanje izrazavanja osobama s pote$koéama u pisanju. Stambilje-slova
modelirala sam u 3D softveru (3DMax) te isprintala pomoéu 3D printera. Svaki
Stambilj sadrzi oznaku slova engleske i hrvatske abecede. Osim slaganja i
konstruiranja re€enica, moze se eksperimentirati i s vidljivoSc¢u otiska koji se
regulira jacinom pritiska Stambilja na papir.

Kontaktirala sam udrugu Zamisli - Udruga za promicanje kvalitetnog obrazovanja
mladih s invaliditetom. U sklopu radionice, sudionici su otisnuli na razli€ite
formate papira svoje intimne misli i razmisljanja o problemima s kojima se
svakodnevno susrecu. ,lzradeni plakati® postavljeni su na javnim povrSinama.
Dokumentacija radionice ostala je privatna.

Otiskivanje reCenica
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NEVIDLJIVO | VIDLJIVO

MozZe li nedto opstati bez svoje reprezentacije? Gubimo li u translaciji putem
medija dijelove stvarnosti? Kako manipulirati onime §to te manipulira, kada se na
nesvjesnom nivou informacije reflektiraju na nas. U industriji marketinga bitno je
usmijeriti paznju potroSaca na sebe. Uvuéi ga u svoju zaCaranu mrezu stalne
potraznje. Razli¢ite modifikacije svijetle¢ih znakova su odli¢an nacin za
priviatenje te paznje. Medij je jednako vazan u mom radu kao i poruka koju nosi.
Pomocu elektri€nih Zica koje svijetle ( EL-wire) konstruirala sam re€enicu

» Moze li nesto opstati bez svoje reprezentacije?”

All representation is false. A likeness differs of necessity from what it represents.
If it did not, it would be what it represents, and thus not a representation. The
only truly false representation is the belief in the possibility of true representation.
Critique is not a solution, but the problem itself. Critique is a police action in
representation, of service only to themaintenance of the value of property
through the establishment of its value.™

Svijetleci znak kao javan i poznat nacin komunikacije kako bi se usredotocili na
pitanje. ,Svijetlost* znaka agresivno proZima okruzenje s porukom recenice.
Disleksija je Cesto drustveno nevidljiva. Ona se ne manifestira u fizickom nedo-
statku, ona se pretvara u nesigurnost pojedinca. PokuSavam poremetiti pasivno
prihvacanje informacija. Rukom ispisujem rije€i na zidu. One su osobne, one
djeluju javno te izrazavaju moju poteSkocu tijekom pisanja (disleksiju). Koristim
se tintom koja sadrzava fosfor. Na dnevnom svijetlu re€enice na zidu su
Lhevidljive“. U mraku kada ih osvijetlimo UV-svijetlom one se sjaje i postaju
fluroscentne {j. vidljive.

4 Mhttp://meetopia.net/virus/pdf-ps_db/Wark_A-Hacker-Manifesto.pdf
*mogucnost visestruke varijante prijevoda
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CITAM, PISEM, GOVORIM

Medij se moze okarakterizirati kao materija zdruzena s odredenim kodom
posredstvom kojeg se i sama virtualizira ostvarujuci tako svoju sposobnost
zaprimanja i prenoSenja znacenja. S materijalne strane, jezik po€ivana zvuku
proizvedenu ljudskim glasom, odnosno na materijalnosti odabrane podloge

i u nju utisnuta zapisa, no svojstva medija jeziku podaruje ponajprije njegova
virtualna strana —sam kod, odnosno sustav jezi¢nihznakova koji se medusobno
kombiniraju po odredenim pravilima te se konvencionalno vezuju uz odredena
znacenja."®

Editirala sam tri videa, tri reprezentacije ,,sebe” koje zaokruZuju cjelokupni rad.

U prvom videu bavim se tekstom, kontruiranjem znacenja i nacinima citanja.
Zapisujem misli vezane za objekte, tijelo te emotivna stanja koje sam stekla
empirijskim iskustvom. Oni odrzavaju moju stvarnost u kojoj sudjelujem. Tijekom
videa tekst se pojavljuje u dijelovima, stvarajuci tjeskobu prilikom &itanja s
kakvom se mogu susresti osobe s disleksijom. Raslojavanjem jezi¢noga koda u
reklamni diskurs stvaram nova znacenja te na neki nacin sukob izmedu fikcije i
stvarnosti. Umjetnost koja govori jezikom reklamiranja. Dekonstrukcija kao
suoCavanije s razli¢itim aspektima diskursa.Tijekom ,emitiranja“ teksta pojedine
recenice djeluju kontradiktorno i daju nam viSestruka znacenja te se unutar
samog teksta ,pojavljuje” novi tekstualni zapis. Eksperimentiram i sa
tipoglikemijom tj. sposobnosti da €itamo recenice u kojima slova nisu

napisana ispravnim redoslijedom.

'S Virtualnost i materijalnost — sprega ili dinotomija? - Od svijesti prema savjesti kroz prizmu odnosa
‘subjekt-objekt-medij’- Marina Biti



PRAVAI/ BEZ

KORISNE BORBE
T AZI SE JELIMA
0] CAJ ZA BOLJE OGRANICE S$TO MOGU DOBITI

KORISTENJE UMJETNE POTREBE
FORMACIJE LJENA TIJELA DNEVNA KASTRACIJA

MLADA
OVE SLOBODE " OPIRANJA

SVI VOLE

DRA
NASILN

NEMOCN /A
PONAVLJANJA

Video 1 “Tekst u tekstu”

IIZEBJIGNTE OUKERZNJE SA SAPARVMA BEZ UUPTA ZA

PSTJONOAA SEVJZA JTURA SPUER USMLJAENA POOISTJM OOEGLJNA
ZEILM SOVJ RKUOIPS BSEKROISNE BROBE PRLAZAIE PSOOTAJNJA

TRZAI SBEE LCIIMA | TIEJILMA IZBRAE| BLOJU PORSOLST U TRNTEUKU
POREMECAJ ZA NJAOBLJE OGRAIENOCNSTIvSTO MGQOU DBTOII

KOSA PMTAI TIJLEO SATRI OPAARVDJMO KRSOIETNJE UEMJTNE PTORBEE
OIOVSNST IONAIFRMCJE ZA RBLAEJNA TJILEA SVKAODNVNEA KSAATRICJA
DANSNAJICE NKIAD NASPAAVNA PREAMLDA ZA ANTI-AGE RKLMEA

OEPSISVNO MCUNJEE NVKAIMAA SAATVRMO NVOE SLBOODE KPOIARNJA
TRIPMO LUJAOBZNSTI KJOE SVI VLOE NEUOEIPTRBLJVI SU OASTEVLJNI
KORSNIE LUJDE ZMJNAITEIE NVOIM U EEOIILKTRNCKM POERTZMAA
PSLOEJDICE LOESG ZDHAAA PREADUARSDMA SAPAASVM SBEE

SIOMPTME PSTJNJOOAA KJOE NSALINO PPNOUJAAVJU MSILI ZMAJNIEITE
AUTOCNEZRUE ONE TI GVROOE NSEGRINUOSTI KJOE NAS CNIE NEOMICNMA
PONAVLAJNJA STO TREABS VLOEJTI U ZDRAVIM AMBALAZAMA SIUGORNSTI

Video 1 “tipoglikemija”
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U drugom videu bavim se govorom tj. govornim vjezbama, obzirom da sam i
sama veci dio djetinjstva provela kod logopeda. Govornom vjeZbama potice se
na jezi¢no oslobodenije, tj. slobodno izraZzavanje. Pocetni stupanj govornih vjezbi
bavi se pravilnim izgovaranjem glasova, pri ¢emu se pazi na polozZaj jezika i zubi
u ustima. Zatim se izgovaraju rije€i koje imaju isti korijen te se pazi na
izgovaranje fonema o kojima ovise znacenja rijeci. Uzimam rijeCi iz teksta prvog
videa te ih izgovaram prolazeéi proces govornih vjezbi. Obzirom da moj govor se
izvodi u mediju koji omogucuje kontrolu nad obradom govora ispravljam gredke
koje su nastale u samom izvodenju.

Treci video bavi se samim procesom tipkanja i elektroniCkog zapisa. U njemu je

vidljiv proces greske prilikom tipkanja. U tekstu se izmjenjuje raspored rijeci koje
tvore tri reCenice. One izrazavaju osjecaj nelagode koja se stvara tijekom pisan-
ja, Citanja i govora kod osoba s izrazenijom disleksijom i dislalijom. Mijenjanjem

rasporeda rijeci u reCenicama utje€e se na promjenu znacenja i diskursa.

Tekst (video 3);

Crvenila na znojnim licima U tijelima

Pokusaj prihvacanja Na znojnim licima pokusaj
Nelagoda u tijelima Nelagoda prihvacéanja crvenila
Nelagoda na licima Poku$aj tijelima znojnim licima
Poku$aj crvenila Crvenila na

Prihvacanja u znojnim tijelima Nelagoda prihvacanja u



U znojnim licima
Prihva¢anja nelagoda
Pokus$aj na tijelima crvenila

Na licima u tijelima znojnim
Pokus$aj prihvacanja
Nelagoda crvenila

Nelagoda u tijelima znojnim
Pokus$aj crvenila
Na licima prihvacanja

PRIHVACANIA U ZNCINIM TIIELIMA

Video 1,2,3
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ZAKLJUCAK

U ovom radu bavila sam se reklamnim diskursom te €itanje istog obzirom na
disleksiju. Reklame i marketing stvaraju zanimljivo polje interesa zbog same
vrijednosti koju nadodaju na odreden objekt ili osobu- one nas pozivaju na
djelovanje. Smatram da svi tekstovi zahtjevaju nesto od nas. U diskursu rekla-
ma- trzidta emocija i (ne)potrebnih materijalnih dobara stvaraju se novi fiktivni
identiteti - kojima Cesto i sami tezimo.

U prvom procesu rada izradeni su personalizirani ,plakati“. Intimni sadrzaj je
oblikovan kroz reklamni diskurs. Oni odstupaju od uobi¢ajne forme plakata zbog
svojih dimenzija i vidljive ,pripreme za graficki tisak“ te s time stvaraju koncept
»anti-plakata“. Baveci se problematikom teSkocama u pisanju u drugom dijelu
procesa izraden je alat za otiskivanje re¢enica. Stambilji produzuju vrijeme
potrebno za konstruiranje re€enica i briSu na$ ,identitet* koji je vidljiv u rukopisu.
Koristeci se alatom industrije oglaSavanja napravljen je svijetle¢i znak. On
postavlja pitanje, ne trazec¢i odgovor. Takoder, ispisujem reenice na zidu koje su
u potrazi za vlastitim rukopisom. One se ne srame greske , one su vidljive, one
sjaje. U mediju videa zaokruzila sam cjelokupni rad koji tranfomira samoreprez-
entaciju u razli¢itim formama, diskursima i iskazima.
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